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controcampo

Orientamenti culturali nel

cinema dell’America Latina

La Rassegna del cinema la-
tino-americano (Sestri Levante
1-8 Giugno 1962) organizzata
dal « Colombianum » di Geno-
a, ¢ giunta quest'anno alla
sua terza edizione, presentando
opere di varie cinematografie
sudamericane, divise in tre se-
zioni.

Una retrospettiva, dedicata
al cinema messicano, con al-
cuni film di Velo (« Torero »),
Gavaldon (« La barraca»), A-
lazraki (« Raices ») e soprattut-
to due piccole personali di Fer-
nandez e Bunuel, il documen-
tario « El pueblo olividado » di
Kline, « Redes» di Muriel e
Zinnemann, € una raccolta di
materiale d'attualita girato « en
amateur » tra il 1900 e il 1920
da Salvator Toscano (collegato
narrativamente, montato, e pre-
sentato a Sestri dalla figlia Car-
men).

Una seconda per i cortome-
traggi, documentaristici o a
soggetto, fra i quali la giuria,
presieduta da  Joris Ivens, ha
premiato, a pari merito, il bra-
siliano « O couro de gato» di
Joaquin Pedro de Andrade e
il cubano « Colina lL.enin» di
Alberto Roldan: altri premi
sono andati a « De vuelta a
casa » di Becher (Argentina) e
« Juan sin seso » di Maisonnet
(Portorico).

Una terza per i lungometrag-
gi, in cui figuravano 12 film di
varia nazionalita (Messico, Ar-
gentina, Brasile, Venezuela,
Cuba, Portorico). Fra questi, la
giuria della Rassegna, riunita
sotto la presidenza di Luis Ber-

langa, ha premiato « El angel
esterminador » di Luis Bunuel
presentato sotto i colori del
Messico, assegnando menzioni
paryicolari a « Setenta  veces
siecte » di Leopoldo Torre Nil-
sson  (Argentina) e « Ignacio »
di Angel F. Rivera (Portorico).
Il premio Cineforum ¢ andato
a « Realengo 18 » di Oscar Tor-
res (Cuba); la Fipresci ha inve-
ce scelto « Los jovenes viejos »
di Rodolfo Kuhn (Argentina),
dedicando inoltre una segnala-
zione speciale a tutta la pro-
duzione cubana presente a Se-
stri. Fuori concorso sono stati
presentati  due cortometraggi
(« Al ladro» del giovane regi-
sta Sergio Luis Person e « O
encontro » del sacerdote brasi-
liano Jose¢ Barros) e il film pre-
miato quest’anno a Cannes con
la Palma d'oro: « O pagador
de promessas» di  Anselmo
Duarte.

In margine alle proiezioni si
sono svolte varie manifestazio-
ni di incontro e discussione fra
i critici e le personalita inter-
venute alla Rassegna: le dele-
gazioni brasiliana ed argentina
hanno tenuto due movimentate
conferenze stampa, da cui ¢
nata l'idea di una tavola roton-
da sul tema: «Il cinema come
espressione della realtd latino-
americana: i differenti livelli
di questa realta e i corrispon-
denti mezzi per esprimerla ».
Dopo due sedute (5 ¢ 7 Giu-
gno) la riunione, animata dai
giovani critici ¢ registi suda-
mericani, si ¢ conclusa con la
redazione di una interessante
« Declaracion del cine latino-
americano independente » sot-
toscritta da tutti i partecipanti.
La Rassegna ha promosso con-

temporaneamente un convegno
di studio sulla funzione dei
mezzi audiovisivi per la comu-
nicazione di massa nei paesi
sudamericani, che ha preso in
considerazione soprattutto il
ruolo della critica cinematogra-
fica in rapporto ai realizzatori
e al pubblico, e le possibilita
economico - sociologico - politi-
che di sviluppo della produzio-
ne cinematografica. La parteci-
pazione di eminenti sociologi e
studiosi di tutte le nazionaliti
ha conferito al convegno un ri-
lievo notevole, nonostante i
particolari limiti di tempo e le
difficoltd organizzative. La Ras-
segna ha ospitato inoltre una
riunione di aggiornamento per
I'inchiesta « L'eroe nel film»
condotta dal Cecmas (Centre
d’etudes de communications de
masse) ¢ promossa dall’ Associa-
zione internazionale di sociolo-
gia, sotto gli auspici dell’Une-
sco (b, 6, 7 giugno).

Cultura
e situazione sociale

Questa  terza  Rassegna, di
gran lunga pit interessante del-
le prime, si ¢ rivelata per I'am-
piezza ¢ la scelta delle parteci-
pazioni, per il particolare mo-
mento che riflette, per il modo
poliedrico ed esauriente in cui
I'ha rispecchiato, il frutto esem-
plare e perfezionato delle due
precedenti  esperienze.  Ormai
coordinata in ogni settore,
estremamente viva ed attenta
anche nelle sue parti difettose,
ci ha dato un’istantanea preci-
sa del cinema ¢ del mondo su-
damericano, che potra frutiuo-
samente ripetersi ogni anno,

con eguale capacita sintetica,
fino a formare un discorso uni-
tario e storico.

Il discorso, anche solo infor-
mativo, sul cinema latino-ame-
ricano ¢ pit che mai un di-
scorso  forzatamente analitico,
sulla societd latino-americana:
in effettd, la prima caratteristi-
ca di questo mondo cinemato-
grafico, ¢ quello di presentare,
allo stato puro ed estremo, una
situazione ben conosciuta da
ogni cinematografia nazionale,
in gradazioni pit miti ed in
altri periodi storici. Come ha
detto Georges Friedmann, e-
sperto conoscitore del proble-
ma (¢ uscito di recente un suo
bellissimo studio sulla societa
sud-americana), ci troviamo di
fronte alla « sovrapposizione di
una civilta delle immagini su
popolazioni ¢ strati culturali
non alfabetizzati », a volte pri-
vi persino dell'esperienza tele-
visiva, del resto povera di va-
lori propedeutici nei riguardi
del cinema. Questo fatto pone
gravi problemi di adeguazione
del potere « informativo » del-
lo strumento utilizzato, alla ca-
pacita ricettiva delle masse con
cui si deve stabilire una comu-
nicazione: solo risolvendo que-
ste difficolth il cinema puo di-
venire « mezzo efficacissimo per
suscitare una coscienza unita-
ria e nazionale, una sempre pii
diffusa facolta critica e uno spi-
rito di rinascita » (Morin). In
dipendenza da una simile im-
postazione sociologica, era sta-
to distribuito alle personalita
interessale un questionario ri-
dottissimo, impostato sui crite-
ri generali a cui s'ispirava l'in-
chiesta « L'eroe nel film», la
cui funzione di promemoria in

i



INCONTRI CINEMATOGRAFICI

CIRCOLARE PER GLI ESERCENTI DELLE SALE
CATTOLICHE DELLA LOMBARDIA E I SOCI DEL
CENTRO STUDI CINEMATOGRAFICI LOMBARDO
A CURA DELLA COMMISSIONE REGIONALE DEL-
LO SPETTACOLO PER LA DIOCESI LOMBARDA.

via della signora, 1 - telefono 793230 - milano



34

nuti. Tale durata e imposta artificiosamente all’au-
tore del film, che potrebbe esprimere il contenuto
della sua ispirazione in un tempo largamente infe-
riore, dal produttore, il quale ha interesse ad offrire
uno spettacolo di lunghezza convenzionale. Qualun-
que ne sia la qualita poter sempre contare su una
quantita minima di spettacolo. Tale criterio si &
cosi largamente alfermato che oggi lo spettatore
quando acquista un biglietto d’ingresso & convinto di
acquisire il diritto alla durata dello spettacolo pit
che alla sua qualita. Per questo spesso si sente de-
fraudato se il film ha una durata inferiore a quella
prevista mentre accetta di buon grado la maggiora-
zione del costo del biglietto giustificata dalla mag-
giore lunghezza del film.

Lungo 1l cammino della standardizzazione anche
la dimensione dello schermo e la progressiva utiliz-
zazione del colore hanno un loro preciso significato.
Il ricorso a tecniche fortemente spettacolari ha costi-
tuito infatti lo sforzo di tutta un’industria di surro-
gare con la quantita e la suggestione, la qualita sem-
pre pit scadente del prodotto offerto.

Se storicamente l'uso del grande schermo, del
suono stereofonico ed il ricorso quasi sistematico al
colore hanno costituito il tentativo dell’industria
americana di rispondere alla concorrenza del piccolo
schermo televisivo, & tuttavia indubbio che, venuta
a mancare la giustificazione iniziale, essi hanno con-
tinuato a persistere come elementi convenzionali di
un tipo di prodotto.

Se la durata e la forza suggestiva delle tecniche
hanno un sicuro effetto sul pubblico in quanto man-
tengono costanti e prevedibili alcuni caratteri quan-
titativi dello spettacolo, il fenomeno « divismo » ga-
rantisce il pubblico riguardo a certi caratteri quali-
tativi dell’'opera.

La presenza di un divo in un’opera determinata
assicura infatti lo spettatore riguardo ad almeno uno
dei suoi interessi. Si pensi al fenomeno dei film di
Brigitte Bardot! Nei diversi ruoli interpretati da
questa diva essa ha ripetuto una serie di caratteri

che non erano propri dei suoi personaggi in quanto
tali ma che derivavano dai caratteri ¢ dal tipo della
sua femminilita. In « Vita privata», in « A briglie
sciolte », in « La verita », Brigitte Bardot ha conti-
nuato a ripetere se stessa e il pubblico ¢ accorso per
rivederla moltiplicata in cento personaggi. Il divo e
la Star all'interno di un film costituiscono elementi
di individuazione in quanto la loro presenza com-
porta caratteri legati alla loro personalita, mentre al-
I'interno del fenomeno essi divengono elementi di
standardizzazione in quanto i loro caratteri si man-
tengono costanti all'interno di pit film costituendo
garanzie di interesse per il pubblico e di successo
per il produttore.

Omogeneizzazione.

La ricerca del profitto oltre ad agire nel senso
della standardizzazione del prodotto comporta anche
un orientamento rivolto verso l'adattamento dell’o-
pera alla capacita di comprensione di ogni tipo di
pubblico.

La capacita di comprensione dello spettatore, in-
fatti, varia in relazione all'eta, al sesso, e al grado
di preparazione culturale. Sospinta dalla ricerca della
massima consumazione l'industria cinematografica
tende a livellare le differenze esistenti fra gruppi rea-
lizzando un prodotto adeguato alle capacita di com-
prensione di ciascuno. Essa cioe tende a livellare le
differenze esistenti, omogeneizzando attraverso 'ope-
ra 1 caratteri del pubblico.

La ricerca di un prodotto adatto ad uno spetta-
tore di dieci e sessant’anni, ad un pubblico di maschi
e di femmine agisce sull’opera cinematografica come
una serie di mole che stritola e livella 1 contenuti
piu tipici del film e le forme pitt adeguate alla loro
resa drammatica.

Il bisogno di farsi intendere da un pubblico in-
differenziato imprime all’'opera uno stile semplice e
trasparente. In esso I'immagine ha un valore dichia-
rativo diretto, immediatamente comprensibile.

La logica interna di questo processo imprime con-
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Cinema e standardizzazione

La componente economica svolge in campo ci-
nematografico una funzione rilevante. Essa non solo
organizza il sistema produttivo, razionalizzando e bu-
rocratizzando 1l lavoro all'interno dell’azienda, ma
agisce sul prodotto configurandolo in modo da ren-
derlo strumento efficace per conseguire 1 maggiori
profitti. L’imprenditore cinematografico pone cioe¢
I'impresa produttiva in termini di investimento, di
rischio e di profitto.

La ricerca sistematica del maggior profitto conse-
guito con il minore rischio se all'interno della strut-
tura dell’azienda circoscrive e delimita 'ambito della
liberta di creazione artistica, a livello di prodotto
tende a trasformare la libera espressione dell’artista
in una comunicazione largamente convenzionaliz-
zata.

Forma e Formula.

Il processo dialettico dell'innovazione e della
standardizzazione presente nell’azienda, diviene nel
prodotto dialettica tra forma e formula. All'interno
delle singole opere il produttore tende infatti a con-
ciliare la presenza della forza innovatrice del crea-
tore, che esprime liberamente il contenuto della sua
ispirazione poetica, e di una serie di elementi con-
venzionali che permangono costanti all'interno di
una serie interminabile di film.

Si pensi ai numerosi casi in cui i produttori,
sfruttando il successo di film precedenti, cercarono
di ripeterlo realizzando opere che si differenziarono
dai prototipi solo per varianti marginali. La serie di
film dedicati a « Peppone e don Camillo », i diversi
« Pane, amore e...», furono e rimangono esempli
classici di un tipo di cinema basato su formule.
In essi tipi, situazioni e caratteri considerati di succes-
SO sl ripetouo con lievi varianti esattamente come
avviene nella composizione del meccano in cui, pur

usando sempre gli stessi pezzi, il risultato complessivo
cambia per il variare del disegno.

Le formule cinematografiche hanno la loro giu-
stificazione nello sforzo del produttore di ridurre
nella maggiore misura possibile il rischio economico
relativo all'impresa cinematografica. A causa della
assoluta imprevedibilité delle reazioni del pubblico
di fronte ai nuovi prodotti I 1mplend1t01c €conomico
si sforza di adeguare le proprie proposte alle aspetta-
tive che 1 successi precedenti hanno manifestato.

In questo senso il successo conseguito dal proto-
tipo ¢ per il produttore garanzia sufficiente che giu-
stifica il ricorso alla [onmula.

Se ¢ possibile affermare che i film basati su una
formula garantiscono entro limiti determinati I'im-
prenditore dai rischi di un insuccesso assai meglio di
un’opera innovatrice ¢ necessario anche aggiungere
che la formula non ¢ dotata di un potere illimitato.
Fondando la propria efficacia sul grado di accettazio-
ne del pubblico essa trova nella mutevole disposizio-
ne di questo il suo limite naturale. La sensibilita e le
zone d’interesse del pubblico mutano rapidamente
nel tempo 1in relazione a circostanze imprevedibili,
per questo la formula mantiene la sua efficacia solo
per un periodo limitato trascorso il quale si annebbia
e si spegne.

La ricerca dell'imprenditore di elementi capaci
di garantire il risultato dell’investimento si rivolge
per questo in altre direzioni. Ciascuna di esse confi-
gura convenzionalmente elementi quantitativi e qua-
litativi del prodotto e pone remore precise alla dispo-
sizione dell’autore di determinare liberamente 1 ca-
ratteri della sua opera.

Considerando gli elementi quantitativi di una se-
rie di film balza evidente che uno degli elementi piu
largamente standardizzati dell’opera cinematografica
¢ la sua durata, che si aggira intorno ai novanta mi-
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nuti. Tale durata ¢ imposta artificiosamente all’au-
tore del film, che potrebbe esprimere il contenuto
della sua ispirazione in un tempo largamente infe-
riore, dal produttore, il quale ha interesse ad offrire
uno spettacolo di lunghezza convenzionale. Qualun-
que ne sia la qualita poter sempre contare su una
quantita minima di spettacolo. Tale criterio si ¢
cosi largamente affermato che oggi lo spettatore
quando acquista un biglietto d’ingresso & convinto di
acquisire il diritto alla durata dello spettacolo piu
che alla sua qualita. Per questo spesso si sente de-
fraudato se il film ha una durata inferiore a quella
prevista mentre accetta di buon grado la maggiora-
zione del costo del biglietto giustificata dalla mag-
giore lunghezza del film.

Lungo il cammino della standardizzazione anche
la dimensione dello schermo e la progressiva utiliz-
zazione del colore hanno un loro preciso significato.
Il ricorso a tecniche fortemente spettacolari ha costi-
tuito infatti lo sforzo di tutta un’industria di surro-
gare con la quantita e la suggestione, la qualita sem-
pre piu scadente del prodotto offerto.

Se storicamente l'uso del grande schermo, del
suono stereofonico ed il ricorso quasi sistematico al
colore hanno costituito il tentativo dell’industria
americana di rispondere alla concorrenza del piccolo
schermo televisivo, ¢ tuttavia indubbio che, venuta
a mancare la giustificazione iniziale, essi hanno con-
tinuato a persistere come elementi convenzionali di
un tipo di prodotto.

Se la durata e la forza suggestiva delle tecniche
hanno un sicuro effetto sul pubblico in quanto man-
tengono costanti e prevedibili alcuni caratteri quan-
titativi dello spettacolo, il fenomeno « divismo » ga-
rantisce il pubblico riguardo a certi caratteri quali-
tativi dell’opera.

La presenza di un divo in un’opera determinata
assicura infatti lo spettatore riguardo ad almeno uno
dei suoi interessi. Si pensi al fenomeno dei film di
Brigitte Bardot! Nei diversi ruoli interpretati da
questa diva essa ha ripetuto una serie di caratteri

che non erano propri dei suoi personaggi in quanto
tali ma che derivavano dai caratteri e dal tipo della
sua femminilita. In « Vita privata », in « A briglie
sciolte », in « La verita », Brigitte Bardot ha conti-
nuato a ripetere se stessa e il pubblico ¢ accorso per
rivederla moltiplicata in cento personaggi. Il divo e
la Star all’interno di un fAlm costituiscono elementi
di individuazione in quanto la loro presenza com-
porta caratteri legati alla loro personalita, mentre al-
I'interno del fenomeno essi divengono elementi di
standardizzazione in quanto i loro caratteri si man-
tengono costanti all'interno di pit film costituendo
garanzie di interesse per il pubblico e di successo
per il produttore.

Omogeneizzazione.

La ricerca del profitto oltre ad agire nel senso
della standardizzazione del prodotto comporta anche
un orientamento rivolto verso l'adattamento dell’o-
pera alla capacita di comprensione di ogni tipo di
pubblico.

La capacita di comprensione dello spettatore, in-
fatti, varia in relazione all’eta, al sesso, e al grado
di preparazione culturale. Sospinta dalla ricerca della
massima consumazione l'industria cinematografica
tende a livellare le differenze esistenti fra gruppi rea-
lizzando un prodotto adeguato alle capacita di com-
prensione di ciascuno. Essa cio¢ tende a livellare le
differenze esistenti, omogeneizzando attraverso 1’ope-
ra 1 caratteri del pubblico.

La ricerca di un prodotto adatto ad uno spetta-
tore di dieci e sessant’anni, ad un pubblico di maschi
e di femmine agisce sull’'opera cinematografica come
una serie di mole che stritola e livella i contenuti
piu tipici del film ¢ le forme pit adeguate alla loro
resa drammatica.

I1 bisogno di farsi intendere da un pubblico in-
differenziato imprime all’'opera uno stile semplice e
trasparente. In esso I'immagine ha un valore dichia-
rativo diretto, immediatamente comprensibile.

La logica interna di questo processo imprime con-
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seguenze rilevanti anche sui contenuti dell’opera. La
relazione diretta tra contenuto e forma ¢ interrotta
dalle convenzioni limitative poste a tutela dello spet-
tatore. Imposti certi caratteri ai modi di esprimersi,
taluni contenuti divengono nella loro essenza inaf-
ferrabili in quanto la forma risulta sproporzionata a
cio che ¢ chiamata ad esprimere. Si pensi allo stile
impersonale dei giornali-radio in cui anche le notizie
pitt drammatiche vengono ridotte a cronaca anonima
portata in cinema.

Quando la ricerca del pit vasto pubblico possi-
bile si esercita anche al di fuori dei limiti di un grup-
po culturale il processo di omogeneizzazione diviene
sistematico. Il prodotto, infatti, deve possedere un
grado di adattabilita non solo da un pubblico indif-
ferenziato all’interno di una cultura unitaria ma a
pubblici indifferenziati di diverse culture. 11 caso dei
film realizzati in coproduzione e destinati ad un mer-
cato internazionale realizza nella misura pit alta
I'omogeneizzazione dei loro caratteri. Essi infatti non
solo livellano le differenze derivanti dall’eta, dal sesso
e dal grado di preparazione culturale ma anche dai
caratteri peculiari delle diverse culture.

Un film destinato ad un mercato internazionale
adegua la trattazione di argomenti e temi alla diversa
sensibilita del pubblico. E nella logica interna del
film destinato ad un mercato internazionale la ricerca
di contenuti d’interesse comune e quindi il rifiuto
sistematico di quanto, particolarizzando culturalmen-
te i caratteri dei problemi sociali, potrebbe opporsi ai
costumi, alle tradizioni e alle usanze dei singoli
popoli.

L'industria cinematografica hollywoodiana che si
¢ avventurata per prima verso la produzione di opere
destinate ad un pubblico internazionale ha rivelato
a piu riprese l'orientamento a trattare temi univer-
sali. Lungo questo cammino essa si ¢ sforzata di omo-
geneizzare il prodotto rendendo il reale immaginario
e I'immaginario reale. In molti dei suoi film essa ha
trasformato il folklore in esotismo ¢ ha modellato
personaggi e situazioni di fantasia con caratteri reali.

Sincretismo.

Accanto al fenomeno dell’omogeneizzazione si
colloca quello del sincretismo. Esso ha le sue origini
nelle medesime preoccupazioni che inducono I'indu-
stria a standardizzare e omogeneizzare il prodotto:
ricerca del maggiore profitto e quindi della consu-
mazione massima ¢ del pubblico universale.

11 sincretismo ¢ il fenomeno in base al quale I'im-
prenditore introduce nel suo prodotto una serie di
interessi eterogeni al fine di soddisfare ogni esigenza.
Dopo i primi venticinque anni di cinema in cui era
stato promosso un prodotto femminile, edulcorato e
svenevole, la produzione intorno agli anni trenta ave-
va promosso un cinema virile per giungere solo nel
dopoguerra a promuovere una cinematografia larga-
mente sincretizzata. In essa 1 temi femminili si me-
scolano ad altri virili secondo una composizione fa-
cilmente individuabile attraverso 'analisi dei conte-
nuti. In un film d’avventura agiscono infatti temi
sentimentali e comici, mentre in un film comico sono
presenti, come componenti minori, I'avventuroso e
1l sentimentale.

La composizione di temi cosi profondamente ete-
rogenei all'interno di una singola opera riporta il
discorso sul rapporto contenuto e forma. La moltepli-
cita degli interessi trattati comporta infatti, assai fre-
quentemente, una trattazione che approssimandosi a
tutti ¢ sproporzionata a ciascuno. Cosi il messianico,
il sentimentale, 1'avventuroso ed il sociale si elidono
come intensita all’interno del film « I Dieci Coman-
damenti» per lasciare spazio allo spettacolare fine a
se Stesso.

Per questo aspetto il sincretismo pud essere con-
siderato come il termine pit adatto ad esprimere
quel tipo di omogeneizzazione che tende a raccogliere
sotto un denominatore comune la diversita dei con-
tenuti.

Considerato i1l fenomeno nelle sue componenti
generali ¢ necessario valutarne le conseguenze su un
piano sociale. E indubbio che il processo di standar-
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dizzazione sostituendo la formula alle forme esercita
una grave limitazione alla liberta dell’artista. Il fe-
nomeno dell’alienazione dell’autore che non ricono-
sce la paternita alla propria opera ¢ indicativa della
vastita del problema.

Esistono tuttavia dei limiti inderogabili alla stan-
dardizzazione del prodotto che agiscono nel tempo:
l'uso reiterato di una formula determina infatti
I'abitudine del pubblico ad essa e quindi la sua inef-
ficacia: da cio la necessita di modificare mediante
I'innovazione alcuni dei suoi caratteri o la sua intera
composizione. Si realizza in tale modo un processo
dialettico fra innovazione ¢ standardizzazione che
ripete all'interno del cinema la dialettica globale che
agisce all'interno della societa.

Considerato in un periodo di tempo sufficiente-
mente lungo il processo di standardizzazione non po-
ne percio particolari problemi: esso ripete i movi-
menti che all'interno di una societa affermano di
volta in volta modelli di comportamento e méte cultu-
rali diverse. La tendenza a trasformare in produzio-
ne culturale la creazione artistica trova all’interno
della societa, nei movimenti spirituali che la per-
corrono, le condizioni generali che la limitano o di-
rigono. Le formule costituiscono infatti lo sforzo di
adeguarsi ad aspettative esistenti; esse sono cioe I'of-
ferta variabile ad una domanda che muta nel tempo
in base alle diverse esigenze del pubblico.

Artista e industria.

Rimane tuttavia insoluto il problema dell’aliena-
zione dell’artista: la dialettica innovazione standar-
dizzazione se attenua il fenomeno in prospettiva non
contribuisce a risolverlo all’interno delle opere con-
siderate singolarmente. Il progressivo consolidamen-
to dell'industria culturale e delle sue strutture buro-
cratiche tende infatti a delimitare i compiti e le fun-
zioni tradizionali dell’artista: la creazione attuata al-
I'interno di un sistema razionalizzato diventa pro-
duzione attuata in base a regole fisse. Lentamente

scompare I'immagine dell’autore solitario che insegue
liberamente i suoi fantasmi: si afferma invece un
tipo di artista che piega i contenuti delle formule a
proprie visioni personali e che agisce all'interno di
strutture convenzionali sforzandosi di armonizzarle
con la propria personalita.

Il contrasto forma e formula ¢ insolubile quando
si postula I'inconciliabilita dei termini. La formula
puo invece costituire, in linea teorica, un supporto
sul quale agisce la libera disposizione dell’artista;
essa puo essere indefinitamente integrata e resa per-
sonale, quasi elemento costitutivo dello stile del re-
gista, da una autentica sensibilita creativa.

L’alienazione attuale del regista ha origine per-
cid da una inadeguata concezione della funzione del-
I'artista all'interno del fenomeno generale « cultura
di massa »n. Le prerogative tradizionali dell’artista a
contatto con una nuova condizione storica e soclale
sono cadute; si tratta di sostituirle con nuove conce-
zioni meglio adeguate alla realta del tempo presente.

L individuazione dei nuovi compiti che compe-
tono all’artista e all'uomo di cultura ¢ problema di
oggi. Esso non offre, in questo momento, prospettive
di soluzione. La difesa attuale condotta dalla cultura
conservatrice degli antichi privilegi ¢ anacronistica
almeno quanto & pericolosa la tendenza della cultura
di sinistra di porre I'nomo di cultura al servizio di
posizioni ideologiche. La difesa o la rinuncia siste-
matica dell’autonomia dell'uomo di cultura sono po-
sizioni radicali che non possono offrire soluzioni; il
problema puo invece comporsi solo attraverso la vo-
lonta consapevole di non accettare supinamente una
condizione di fatto ma di agire all'interno di essa
vivificandolo attraverso una continua difesa della
riserva interiore dell'individuo. Il problema si pone
cioé negli stessi stermini del rapporto tra strumento
tecnico ed individuo: 1'uomo deve accettare le leggi
imposte dalla tecnica solo in quanto attraverso il loro
dominio egli puo acquisire una maggiore potenzia-
lita e quindi liberta.
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Prodotto e pubblico.

Per quanto concerne I'omogeneizzazione ed il sin-
cretismo del prodotto cinematografico i problemi si
pongono a diversi livelli. Essendo infatti le espressioni
pit tipiche di una ricerca sistematica della massima
consumazione essi agiscono nel senso di una volga-
rizzazione dei caratteri e dei contenuti del prodotto.
La logica di questi processi ¢ elementare: adeguare
il prodotto al maggiore pubblico possibile. Cid com-
porta da una parte un abbassamento della qualita
culturale del prodotto, dall’altra una reale omoge-
neizzazione del pubblico e quindi la formazione di
una cultura unitaria. L'omogeneizzazione e il sin-
cretismo del prodotto cinematografico tende infatti
a creare una omogeneizzazione della consumazione ¢
cioe del consumatore-spettatore. Si realizza in tal
modo una congiunzione tra classi di pubblico diffe-
renti per eta, esso, plepamnonc culturale e cultura.
Il fenomeno ha ripercussioni negative riguardo ai
giovani in quanto la qualitd di consumatore, nel
campo dei mezzi della comunicazione di massa, &
acquisita all'incirca all'eta di quattordici anni.

Il rapporto adolescente-prodotto culturale, a cau-
sa del processo di socializzazione in atto nel giovane,
accelera notevolmente il suo ritmo di sviluppo. Per
quanto omogeneizzati e sincretizzati esistono all’in-
terno di tali prodotti contenuti spesso inadeguati al
grado di sensibilita e di comprensionc dello spetta-
tore. Esiste percio uno squilibrio sostanziale tra co-
municazione e recezione che pud fagocitare ed alte-
rare un intero processo educativo. Ogm intervento
attuato per contenere gli effetti di questo fenomeno
deve percio essere considerato come positivo

[ tuttavia necessario notare che tale fenomeno
se da una parte ha leffetto di rendere adulto il
bambino dall’altra contribuisce a rendere l'adulto
ragazzo. All'interno del prodotto omogeneizzato esi-
ste infatti una componente giovanile che comporta
una sostanziale sproporzione con le esigenze tipiche
dello spettatore adulto. I modelli di comportamento
offerti dal cinema, dalla stampa e dalla televisione

hanno un’eta media di trent’anni che male si ade-
gua alle esigenze dell’adulto sopratutto in una so-
cieta che tende ad uniformarsi nei caratteri. Il pro-
blema di promuovere un cinema adulto deve essere
ancora posto, anche se da tempo gli psicologi indi-
cano le cause della nevrosi che va diffondendosi nelle
persone adulte, nell'impossibilita dell’adeguamento
della persona adulta ai modelli che la societa pro-
pone.

Ben altre conseguenze il prodotto omogeneizzato
e sincretizzato determina nei riguardi delle classi
sociali con diverso grado e tipo di cultura. Propo-
nendo a gruppi diversi i medesimi modelli di com-
portamento esso agisce nel senso di una sempre mag-
giore omogeneizzazione dei loro caratteri culturali.
Il cinema ed in genere ogni altro mezzo di comu-
nicazione di massa esercitando la sua influenza ad
ogni livello sociale contribuisce efficacemente alla
costituzione di un tipo di cultura unitario. Questo
processo si verifica non solo all'interno di una so-
cieta particolare ma della societa in generale. La
produzione cosmopolita holliwoodiana come ogni
altro tipo di prodotto realizzato per un mercato in-
ternazionale costituisce infatti una base culturale co-
mune a piu societa. Essa infatti ¢ imperniata non
solo sulla ricerca dei contenuti dell'uomo in quanto
uomo ma anche dei caratteri comuni alle diverse
culture. Per questo la cultura industriale, in gene-
rale, puo essere definita come il grande terreno di
comunicazione tra le classi sociali e le culture na-
zionali.

Agli inizi del secolo ventesimo ha cosi inizio con
lo sviluppo delle tecniche audio-visive un grandioso
processo di omogeneizzazione della cultura. I1 feno-
meno ¢ destinato ad assumere nel tempo una impor-
tanza sempre maggiore e a configurare un tipo di
cultura di dimensione universale. Per questo, mal-
grado i difetti che presenta esso pud essere conside-
rato nelle sue linee generali come fenomeno posi-
tivo di sviluppo e di progresso.

STEFANO SGUINZI
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controcampo

Orientamenti culturali nel

cinema dell’America Latina

La Rassegna del cinema la-
tino-americano (Sestri Levante
1-8 Giugno 1962) organizzata
dal « Colombianum » di Geno-
va, ¢ giunta quest'anno alla
sua terza edizione, presentando
opere di varie cinematografie
sudamericane, divise in tre se-
zioni.

Una retrospettiva, dedicata
al cinema messicano, con al-
cuni film di Velo (« Torero »),
Gavaldon (« La barraca »), A-
lazraki (« Raices») e sopratiut-
to due piccole personali di Fer-
nandez e Buruel, il documen-
tario « El pueblo olividado » di
Kline, « Redes» di Muriel e
Zinnemann, ¢ una raccolta di
materiale d'attualith girato « en
amateur » tra il 1900 e il 1920
da Salvator Toscano (collegato
narrativamente, montato, e pre-
sentato a Sestri dalla figlia Car-
men).

Una seconda per i cortome-
traggi, documentaristici o a
soggetto, fra i quali la giuria,
presieduta da  Joris Ivens, ha
premiato, a pari merito, il bra-
siliano « O couro de gato» di
Joaquin Pedro de Andrade e
il cubano « Colina Lenin» di
Alberto Roldan: altri premi
sono andati a « De vuelta a
casa » di Becher (Argentina) e
« Juan sin seso» di Maisonnet
(Portorico).

Una terza per i lungometrag-
gi, in cui figuravano 12 film di
varia nazionalita (Messico, Ar-
gentina, Brasile, Venezuela,
Cuba, Portorico). Fra questi, la
giuria della Rassegna, riunita
sotto la presidenza di Luis Ber-

langa, ha premiato « El angel
esterminador » di Luis Bunuel
presentato sotto i colori del
Messico, assegnando menzioni
paryicolari a « Setenta veces
siete » di Leopoldo Torre Nil-
sson (Argentina) e « Ignacio »
di Angel F. Rivera (Portorico).
11 premio Cineforum ¢ andato
a « Realengo 18 » di Oscar Tor-
res (Cuba); la Fipresci ha inve-
ce scelto « Los jovenes viejos»
di Rodolfo Kuhn (Argentina),
dedicando inoltre una segnala-
zione speciale a tutta la pro-
duzione cubana presente a Se-
stri. Fuori concorso sono stati
presentati due cortometraggi
(« Al ladro» del giovane regi-
sta Sergio Luis Person ¢ « O
encontro » del sacerdote brasi-
liano Jos¢ Barros) e il film pre-
miato quest’anno a Cannes con
la Palma d'oro: « O pagador
de promessas» di  Anselmo
Duarte.

In margine alle proiezioni si
sono svolte varie manifestazio-
ni di incontro e discussione fra
i critici e le personalita inter-
venute alla Rassegna: le dele-
gazioni brasiliana ed argentina
hanno tenuto due movimentate
conferenze stampa, da cui ¢
nata l'idea di una tavola roton-
da sul tema: «Il cinema come
espressione della realta latino-
americana; 1 differenti livelli
di questa realtd ¢ i corrispon-
denti mezzi per esprimerla ».
Dopo due sedute (5 ¢ 7 Giu-
gno) la riunione, animata dai
giovani critici e registi suda-
mericani, si ¢ conclusa con la
redazione di una interessante
« Declaracion del cine latino-
americano independente » sot-
toscritta da tutti i partecipanti.
La Rassegna ha promosso con-

temporaneamente un convegno
di studio sulla funzione dei
mezzi audiovisivi per la comu-
nicazione di massa nei paesi
sudamericani, che ha preso in
considerazione soprattutto il
ruolo della critica cinematogra-
fica in rapporto ai realizzatori
e al pubblico, ¢ le possibilita
economico - sociologico - politi-
che di sviluppo della produzio-
ne cinematografica. La parteci-
pazione di eminenti sociologi e
studiosi di tutte le nazionalita
ha conferito al convegno un ri-
lievo notevole, nonostante i
particolari limiti di tempo e le
difficolta organizzative. La Ras-
segna ha ospitato inoltre una
riunione di aggiornamento per
I'inchiesta « L'eroe mnel film »
condotta dal Ceemas (Centre
d’etudes de communications de
masse) e promossa dall’Associa-
zione internazionale di sociolo-
gia, sotto gli auspici dell'Une-
sco (5, 6, 7 giugno).

Cultura
e situazione sociale

Questa  terza  Rassegna, di
gran lunga pit interessante del-
le prime, si ¢ rivelata per 'am-
piezza e la scelta delle parteci-
pazioni, per il particolare mo-
mento che riflette, per il modo
poliedrico ed esauriente in cui
I'ha rispecchiato, il frutto esem-
plare ¢ perfezionato delle due

precedenti  esperienze.  Ormai
coordinata in ogni settore,

estremamente viva ed attenta
anche nelle sue parti difettose,
ci ha dato un'istantanea preci-
sa del cinema ¢ del mondo su-
damericano, che potrd fruttuo-
samente ripetersi ogni anno,

con eguale capacitd sintetica,
fino a formare un discorso uni-
tario e storico.

11 discorso, anche solo infor-
mativo, sul cinema latino-ame-
ricano ¢ pitt che mai un di-
scorso  forzatamente analitico,
sulla societa latino-americana:
in effetti, la prima caratteristi-
ca di questo mondo cinemato-
grafico, ¢ quello di presentare,
allo stato puro ed estremo, una
situazione ben conosciuta da
ogni cinematografia nazionale,
in gradazioni pitt miti ed in
aleri periodi storici. Come ha
detto Georges Iriedmann, e-
sperto conoscitore del proble-
ma (¢ uscito di recente un suo
bellissimo studio sulla societa
sud-americana), ci troviamo di
fronte alla « sovrapposizione di
una civiltd delle immagini su
popolazioni e strati culturali
non alfabetizzati », a volte pri-
vi persino dell’esperienza tele-
visiva, del resto povera di va-
lori propedeutici nei riguardi
del cinema. Questo fatto pone
gravi problemi di adeguazione
del potere « informativo » del-
lo strumento utilizzato, alla ca-
pacita ricettiva delle masse con
cui si deve stabilire una comu-
nicazione: solo risolvendo que-
ste difficolta il cinema puo di-
venire « mezzo efficacissimo per
suscilare una coscienza unita-
ria e nazionale, una sempre pit
diffusa facolta critica e uno spi-
rito di rinascita » (Morin). In
dipendenza da una simile im-
postazione sociologica, era sta-
to distribuito alle personalita
interessate un questionario ri-
dottissimo, impostato sui crite-
ri generali a cui s'ispirava l'in-
chiesta « L'eroe nel film», la
cui funzione di promemoria in




















































