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I MEZZI AUDIOVISIVI E LA SOCIETA' CONTEMPORANEA

A - La nostra epoca & stata pil volte definita come "civilta dei mezzi

gudiovisivil,

Que
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39)
Che
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sto fatto porta con s& dei vantaggi e dei pericoli. Fra i vantaggil
siamo enumerare:

la possibilité enormemente accresciuta di informazioni

la possibilitéd moltiplicata di diffondere l'istruzione

la possibilitd di superamento dell'isolamento e incentivo alla mu
tun per comunitd viventi nella stessa nazione e fra popoli diversi.
i pericoli si possono invece ricordare:

Ltaffievolimento dei walori umani

l'asservimento ad interessi economiwi privati o a monopolio del
potere pubblmco

la diseducazione delle giovani generazioni

cosa ha contribuito al diffondersi di questi mezzi audiovisivisi
FATTORI TECNICI : sempre maggiore perfezione alle scoperte scien-—
tifiche come la stampa, cinema, radio, televisione.
FATTORI ECONOMICI : - in questi ultimi anni & aumentato il reddito
pro capite. Yano a manocgﬁesto reddito gumenta si ha un cambiamento
nell'impiego di esso ed una modificazione nella composizione dei
consumi. In particolarssoltre ad un certo limite, ogni accrescimento
del reddito si traduce in aumento di consumi voluttuari. Aumenta
guindi la domanda degli audiovisivi.

- progressi della tecnica produttiva hanno per
messo una sensidvile riduzione della giornata lavorativa lasciando
sempre maggior tempo libero alle persone. Questo tempolibero viene
ocoupato con l'utilizzazione del mezzl audiovisivi.

FATTORI POLITICI : col riconoscimento del principio della libera cQ
municazione del pensiero,dei fatti e delle notizie si apre 1'éra de
le informazioni e comunicazioni legate alla vita politica. L'avvento
dei mezzi audiovisivi offre un'ampia possibilitad a questo scopo e si
incomincia a fare di essi un largo uso, in verita.
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D - Se i fatti sopra riferiti ci danno una spiegazione del diffondersi di
detti mezzi audiovisivi, per una interazione fra le sfere tecniche; e
conomiche e politiche, & purc vero che i mezzi audicvisivi sono essi

stessi fattori di trasformazionc sociale. Por denotare il grado di

sviluppo di un popolo occorrc affiancarc all'indice di ricchezza ma-—
teriale il livello medio d'istruzione, di capacita tecniche ¢ profes-—
sionall, di ordinamento amministrativo e di partecipazione dei cittadi
ni alla vita politica ecc. E' c¢vidente che,specialmente fra i popoli
sottosviluppati, i mezzi audiovisivi daranno un contributo essenziale
per accclerare il progresso della comunitd, con la lotta contro 1'a
nalfabetismo,con la diffusio dell'istruzione tecnica e professionale,
attuando quella preparazionc del fattore umano che & requisito indis
pensabile per uno sviluppo economiwo ¢ socialc.

Ma come valutare 1l'influcnza csercitata dai mezzi audiovisivi sul-
la civiltd di domani? E!' necessario ocondurre i giovani a prendere co=
scienza dell'importan za di questi mezzi ed arrivare alla comprensione
di questi fenomeni ,in particolarc al possesso del linguaggio dellc imma-—

gini,specialmente del linguaggio cinematografico. (1)

E - CHE COS!'E! IL CINEMA

I1 cincma &: LINGUAGGIO DI IMMAGINI FOTOSCHERMICHE IN MOVIMENTO ACCOM-
PAGNATE O MENO DA RIPRODUZIONI SONORE.
a) LINGUAGGIO = veicolo di trasmissione di idce
b) DI IMIAGINI FOTOSCHERMICHE = i1 cinema si esprime con le immagini e per
questo si differonzia dalla lettoratura ,dal teatro ,dalla lusica , dalla
danza y dal mimo sccc.

I1 fatto che lc immagini del cinema sono fotoschermiche dice che 1l'ope~

ra oinematografica (il film) csiste solo in proiezione ¢ che yessendo

(1) = Le idec fino a qui contenubc sonc trattec da: " I mezzi audiovisivi @
offetti e fattori di trasformazioni sociali " di F. Vito.
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le immagini del cinema ottenute con processo fotografico il cinema si
differenzia,ad esempio,dalla televisione che usa il processo elettro-
nico,anche se ha in comune con essa l'uso delle immagini in movimento
e di alcuni elementi del linguaggio cinematografics.
c)IN MOVIMENTO = le immagini del cinema si muovono e per questo fatto il
cinema:
-sl differenzia dalla pittura,dalla fotografia,dal disegno;
—-ubuidisce alle leggi del linguaggio cinematografico per la compo
sizione e 1l movimento dell'immagine;
d) ACCOMPAGNATE O MENO DA RIPRODUZIONI SONORE = le immagini del cinema
Possono essere mute o accompagnate dal sonoro e per questo :
— 11 secnoro non é indispensabile al cinema.ﬂ seconda che le imma-
gini siano mute o accompagnate da suoni si ha: il cinema muto ed
il cinema sonoro;
— il sonoroynel cinema,non pud sostituirsi alle immagini ma,caso
mai,accompagnarle;
- la musica in un film pud avere un grande valore per lo svolgimen
to della storia o pud avere la funzione di commento.
F - PERCHE' ANDIAMO AL CINEMA
Andiamo al cinema per diversi motivi.Fra i mctivi che ci spingono ad

andare al cinema possiamo elencare: il divertimento che progiamo nell'as

sistere ad uno spettacolo,la speranza &i ricevere un'istruzione da quanto
il regista ci dice,servendosi delle immagini in movimento,ecc. Capita pe-

rd,talvolta,di andare 2l cinema senza un» sScopo preciso,magari per accom-—

pagnare gli emici o per passare serenamente una serata che,altrimenti sa-
rebbe lunga e monotona.
G - INFLUSSO DEL CINEMA SULLO SPETTATORE

Quando andiam¢ al cinema,per uno o per nessuno dei motivi sopra elen-—
cati,ci andiamo senza pensare all'influsso che il cinema esercita sullo
spettatore che si pone davanti allo schermo e'"beve" tutto cid che il regi-
sta gli mostra.

Il cinema infatti,esercita un poteypte influsso su coloro che ad esso

si accostano.Questo é visibile soprattutto negli atteggiamenti e nei modi
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di vita dei singoli individui e della societd { insieme di individui) .

Questi atteggiamento e modi di vita infatti sono spesso determinati dal
cinemajvedi,ad es.la pettinatura alla Sabrina,l'uso dei bleu-jeansjecc.
nati appunto dal fatto che alcuni attori,in alcuni film o in un film par
ticolaré,erano pettinati in quel tal modoc o vestiti in quel tal altro .
H — PERCHE' IL CINEMA ESERCITA UN TALE INFLUSSO.

Fatta la constatazione che il cinema esercita un tale influsso sullo
spettatere che ad esso si accosta,;é necessario chiedersi il perché di ta
le influsso particelare proprio del cinema e non,ad esempio del romanzo.

Vi sono due ordini di fattori per cui il cinema ha questo influsso e
sono:

A) Caratteristiche del cinema

1° L'immagine.

Il cinema si esprime con immagini che sono il mezzo di cui il regi
sta si serve per parlarci con il suo film.Le immagini rimangono molto
impresse nella nostra mente.

Seyad es.leggo una descrizione di un paesaggio montano o della mor

te di un uomo sul campo di battaglia,dovrd fare,con la mia mente, 1lo
sforzo di trarre,dalla frase che ho letta,l'immagine del paesaggio o
del campoudi battaglia dove l'uomp sta morendo .I1l cinema invece mi
offre gid 1'immagine e quindi, eliminando e non richiedendo lo sforzo
della mente per costruirla personalmente, mi fa fare meno fatica e la
immagine rimazne pill impresssa.

2° I1 movimento -~ il colore .

I1 cinema,oltre ad esprimersi per mezzo di immagini, si esprime
per mezzo di immagini in movimentc e cid fa si che le immagini cinema
tografiche siano del tutto simili alla realtd che cl circonda. Questo
fatto favorisce l'errore dello scambiare l'immagine del cinema con la
realtd vera.

Le immagini del cirena,per di pih,sono a colori.Questo le rende an
cora pil vive e simili alla realta facendole maggiormente imprimere
nella mente e favor&ndo lo scambio di esse con la realtd che ci cir-

conda.
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3% QGrandezza del guadro - Ri

Al cinema le immagini hanno la possibilitd di farci vedere le per
sone,gli animali e le cose in maniera insolita,come cioé mai le ve =
diame nella realta.

Nella realtd infatti,anche se guardiamo una persona in viso essa
é pur sempre intera davanti a noil; il cinema,invece,ha la possibili-
td,per mettere in svidenza una determinata cosa (es.il volto,il muso
di un animale,ecc.) di isolarlo dal resto del corpo con le conseguen
ze che questa parte risulta sullo schermo fortemente ingrandita ri -
spetto a come noi solitamente la vediamo nella realtd. (es.la lotta
fra due piccoli animali,il veolto sconvolto di una persona,un oggetto
particolare,ecc. )

Inoltre, a causa del meataggio,il film acquista un suo ritmo par
ticolare il quale é adatto alla scena che si sta svolgendo sullo scher
mo.(es. ritmo accelerato per una cavalcata,ritmo lento per una passeg
giata in campagna,ecc.)

E' inutile far rilevare che un ritmo accelerato attrae 1o spetta~—
tore verso l'azione mhe si sta svolgendo nel film e che quindi guesti
partecipa, a causa del ritmo,molto di pil alla vicenda e che quest'ul
tima rimane molto viva nella sua immaginazione. Talvolta lo spettato-
re,specie se un ragazzo,pud quasi dimenticare di essere in una sala
cinematografica,pensando invece di essere egli stesso fra i parteci-

ranti alla storia narrata dal film.

B) Le circostanze in cui si svolge le visione del film.

1° Lo spettatore al cinema € al bhuio.

Forse non ci abbiamo mai pensato,ma il fatto che,quando andiamo'
al cinema siamo al buio,contribuisce enormemente all'influsse ohe
il einsma ha su di noi.

Essendo seduti,al buio nella sala mentre la nostra attenzione é
attratta solo da un punto luminoso , LO SCHERMO, quanto lo schermo
raffigura ei colpisce in maniera veramente notevole.

Tutto questo favorisce gquella situazione di "guasi sonno " propria

dello spettatore al cinema il gquale beve,comodamente seduto nella sua
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poltrona, tutto cid che il regista gli comunica. Lo spettatore reagi
sce talvolta a quanto vede ma, pill spesso si lascia cullare dalle im
magini identificandosi ai diversi personaggi della vicenda narrata
dal film e dimenticando pertanto che quella'non & una storia vera ma
una cosa costruita artificialménte e quindi falsa.

2* Lo spettatore al cinema non & solo.

Quando andiamo al cinema, almeno nella normalitd dei casi, non sia
mo soli di fronte allo schermo ma, anzi, siamo immersi in una folla
di persone le quali, assieme a noi, sono attratte da cid che avviene
sullo schermo e reagiscono ad esso partecipandey pili o meno, alla vi
cenda narrata.

Per questo fatto, per il fatto cioé che, al cinema, anche il = svatiehlts
no vive la nostra stessa esperienza, noi ci sentiamo quasi scusati del
lasciarci prendere dal film e reagiamo ad esso in modi un po! strani
perché ci sentiamo in compagnia. E' un po' la stessa cosa di quande ,
2llo stadio per vedere una partita, ci mettiamo ad urlare e ad agitareci
perché urla o si agita il vicino e cosl si comportano tutii quanti.(pro
babilmente se fossimo soli ci sentiremmo ridicoli e ci guarderemmo bene
dal fare certi gesti o dal prendercela per una piccola cOSa. )

3% I1 film ha una certa durata.

I1 fatto che un film, nella normalitd dei casi duri dall'ora e cin—-
Quanta minuti alle due—tre ore e pil, fa sl che questa particolare si-
tuaziene dello spettatore sopra descritta, non perduri solo per gualche
minuto; ma abbia la durata di parecchio tempe aggravando maggiormente le

conseguenze.
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IL LINGUAGGIO DELLA PAROLA E IL LINGUAGGIO DELL'IMMAGINE

Il linguaggio mezzo di trasmissione di ides.

Scaturendo da un'esigenza innata dell'uomo ad esprimere,a comunicare
con gli altri uomini, il LINGUAGGIO pud essere considerato,in genera

le,un mezzo di trasmissione di idee. ( Se nella parola idea si com -

prende qualunque frutto della nostra attivitd psichica(induzioni, de ..
duzioni,opinioni,attitudini,credenze,ecc.)

Un linguaggio é costituito necessariamente da elementi sensibili,con-

creti.

: ; : nel
Per la stessa costituzione dell'uomo( il quale anche processo della co
noscenza deve "passare attraverso'la concretzza materiale)un linguag -

gio é necessariamente costituito da elementi sensibili,concreti: segni

grafici,suoni, gesti,immagini,ecc.

I1 particolare mezzo di cui si serve,anzi,caratterizza ed individua un

particolare linguaggio,anche se l'uomo,nel desiderio di trovare una

rappresentazione sempre pil aderente al contenuto che vuole nomunicare,
tende a fondere i vari linguaggi in un'espressione complessa ( linguag
gio totale).

Il linguagkio é per sua natura,convenzionale.

Pur riferendosi,nella sua sostanza e costruzione,alla realtad,in misura

maggiore o minore,il linguaggio é,per sua natura convenzionale( il mez-

zo materiale di cui si serve cioé, é un segno che indica,rappresenta la
realtd,non é,né va mal assolutamente confuso con la realtd.) La figura
di noi stessi dipinta su una tela e proiettata sullo schermo non pue es
sere confusa con le nostre persone reali.

La costruzione degli elementi che compongono un linguaggio comporta un

procegso tecnico.

La realizzazione,la costruzione degli elementi che compongono un 1Ezh g
guaggio comporta un procegsso tecnico(dizione,scrittura,esecuzione musi
cale,ripresa cinematografica)tali elementi sono dunque ARTIFICIALI,nel
senso che derivano dall'azione di un uomc (artefice).

Il linguaggio della parcla — Il linguaggio dell'immagine.

I1 linguaggio della parola é,senza dubbio il pil importante mezzo di co

municazione umanajpur se affiancato da altri wveicoli di espressione e



comunicazione quali la PITTURA; la SCULTURA, la MUSICA, é fondamentalmente
su di esso che sono costituite: la cultura,la civiltd,il progresso dell'uo
mo nella storia.

Da poco pil di mezzo secolo,perd, si é gradatamente imposto in maniera sem

pre pili autoritaria,il dinguaggio delle immagini in movimento ( il cinema

tografo)il quale,con 1'avvento della televisione,sta gradmalmente modifi -
cando il modo di informazione , di espressione,di comunicazione caratteriz
zando sempre pill,come si é detto,la nostra civiltd come CIVILTA' DELLE
IMMAGINI. Un cosl veloce estendersi del linguaggio delle immagini ci impone
un interessamento ed uno studio di esso,un'analisi delle sue caratteristi -
che,soprattutto in confronto al linguaggio delle parola.
10 I1 mezzo materiale di cuil si serve il linguaggioc letterario é la PAROLA.
I1 mezzo materiale di cui si serve il linguaggio cinematografico ¢

L'IMMAGINE IN MOVIMENTO(Proiettata sullo schermo ).

N.B. Non ci interessa che tale immagine sia ottenuta con un processo
di ripresa tradizionale,cppure sia ottenuta mediante 1l'animazione di disegni
oppure,addirittura,essa derivi dal disegno eseguito direttamente sulla pelli
cola , non ci importa il processo tecnico da cul 1l'immagine deriva solo sl

fatto che essa sia in movimento e su uno schermo.

2° Nel linguaggio della parola pilt vocaboli vengono uniti in frasi e le
frasi in componimenti, nel linguaggio cinematografico pil immagini
(inguadrature) vengono unite a formare scene, le scene a loro volta

a formare sequenze.

INQUADRATURA : parte di film che mostra un gesto di uno o pil perso
nagzgi o una parte di scenario: da quando la macchina da presa si mette in mo
to a guando si ferma.

SCENA : parte di film che si riferisce allo stesso personaggio
o gruppo di personaggi, nello stesso ambiente ;

SEQEENZA : parte di film che si riferisce ad uba stessa azione
di uno stesso personaggio .

3° Nei componimenti letterari 1l'autore sceglie particolari parole ed

un modo particolare di unirle fra loro allo scopo di comunicare particolari

idee al lettore od all'ascoltatore.

8.














































































































































































